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1. UNIDADE CURRICULAR (COM ECTS)
CURRICULAR UNIT (WITH ECTS)

COMUNICAGAO E DIsPOSITIVOS MOVEIS 5 ECTS

COMMUNICATION AND MOBILE DEVICES

2. DESIGNAGAO DO CICLO DE ESTUDOS EM QUE SE INSERE A UNIDADE
CURRICULAR (COM SEMESTRE E ANO LETIVO)

STUDY CYCLE TO WHICH THE CURRICULAR UNIT BELONGS (WITH ACADEMIC
SEMESTER AND SCHOLAR YEAR)

Licenciatura em Comunicag¢do Digital e Multimédia /2° Semestre / 2024
Undergraduate Degree in Digital and Multimedia Communication / 2° Semester / 2024

3. DOCENTE(S) DA UNIDADE CURRICULAR
ACADEMIC STAFF

Patricia Dias
Priscila Krolow

4. CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR
WEEKLY TEACHING HOURS

3 horas/semana (total: 45 horas)
3 hours/week (total: 45 hours)

5. OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E
COMPETENCIAS A DESENVOLVER PELOS ESTUDANTES)
LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT

= Perceber o ambiente mobile e as suas implica¢cBes no ambito da comunicagdo.
= Entender o comportamento do utilizador na comunicagao via dispositivos méveis.

= Aprender a criar estratégias de comunicacdo para plataformas digitais sociais
consumidas principalmente através de dispositivos moveis.

= Exercitar a pratica publicitaria em ambientes digitais e multimédia.

= Understand the mobile environment and its implications for communication.

= Understand user behavior in communication via mobile devices.
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Learn to create communication strategies for social digital platforms consumed through
mobile devices.

Exercise advertising practice in digital and multimedia environments.

6. CONTEUDOS PROGRAMATICOS
SYLLABUS

—_

oA N

Comunicacao em Dispositivos Mdveis
Ambiente Onlife
Comunicacdo mediada pelo telemdével

Complexidades das plataformas - plataformizacdo, datatificacao, performatividade
algoritmica (PDPA)

. Arelacao do utilizador com os dispositivos méveis

O que o telemovel significa para nos
Utilizador produtor de contetdo

Influéncia em rede

. Estratégias de Comunicacao para dispositivos méveis

Mobile Marketing
Influéncias e referéncias
Ferramentas
Planeamento

Execucao

I. Communication in Mobile Devices

1. Onlife environment

2. Communication mediated by mobile phone

3. Platform complexities - platformization, datatification, algorithmic performativity

1. The relationship between users and mobile devices

1. What mobile means to us

2. The content producer user

3. Network influence

1ll. Communication strategies for mobile devices

1. Mobile Marketing

2. Influences and references
3. Tools

4. Planning
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5. Execution

7. METODOLOGIA DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA)
TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION)

Metodologia

Todas as sessdes terdo um caracter tedrico-pratico, intercalando metodologia expositiva
com metodologias interativas para resolucdo de problemas, discussao dos temas,
envolvendo os alunos, quer individualmente, quer em grupo, através de exercicios praticos
que irdo ajuda-los a fixar o contetido exposto.

As aulas expositivas serdo sempre apoiadas em conceitos e exemplos do mercado de
trabalho.
Avaliacao

A avaliacdo é continua e inclui os seguintes elementos, com a ponderagao respetiva:

Elemento de avaliacao % da classificacao final
Participacdo nas aulas e atividades desenvolvidas 10%
Avaliacdo Individual - Criacdo de aplicacdo movel (prova 30%
presencial)

Avaliagdo em grupo - Desenvolvimento de aplicagdo movel 30%
Avaliacdo em grupo - Desenvolvimento de estratégia de 30%
comunicagdo para a app

Total 100%

O momento de avaliagdo previsto para a época de segundos elementos de avaliacdo tem
de ser obrigatoriamente uma prova presencial individual escrita, com uma ponderacao
minima 30% na nota final, com excecdo das UC de lingua estrangeira que poderdao
substituir este elemento de avaliagcdo por uma prova oral.

Qualquer evidéncia de plagio sera punida com a atribuicdo de zero ao elemento de
avaliagdo que tenha utilizado indevidamente textos de terceiros.

Methodology

All sessions will have a theoretical and practical character, combining expositive methodology
with interactive methodologies for problems resolution, discussion of themes, involving students
individually or in groups, through practical exercises that will help them to fix the exposed
content.

The expository lessons will be always supported by concepts and examples from the workplace.

Evaluation

Evaluation is continuous and includes the following components, with respective weightings:
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Assessment component % of final mark
Participation in classes and activities developed 10%
Individual Assessment - Creation of a mobile application (in-person 30%

test)

Group Assessment - Mobile application development 30%

Group Assessment - Developing a communication strategy for the app 30%

Total 100%

The second evaluation season (época de segundos elementos) component must be an individual
written exam, except for foreign language curricular units, which may replace this component of
assessment with an individual spoken exam. This component must have a minimum weighting
of 30%.

Any evidence of plagiarism shall be penalized with a mark of zero (0). Plagiarism is the improper
use of a text and/or ideas that are not one’s own.
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